Zatgcznik numer 1 do karty zgtoszenia

REGULAMIN KONKURSU NA:
Identyfikacje wizualng Centrum Dokumentacyjno-Wystawienniczego Niemcow w Polsce - logo
w postaci znaku graficznego i nazwy

I. POSTANOWIENIA WSTEPNE

1. Regulamin okre$la: cele Konkursu, warunki uczestnictwa w Konkursie, zasady ogtaszania,
kryteria oraz sposob oceny projektow, sposob informowania o Konkursie i jego warunkach.

2. Konkurs ogtoszony jest przez Wojewddzka Biblioteke Publiczng im. E. Smotki w Opolu.

3. Postepowanie konkursowe w oparciu o przepisy niniejszego Regulaminu Konkursu (zwanego
dalej ,Regulaminem”) na: Identyfikacje wizualng Centrum Dokumentacyjno-Wystawienniczego
Niemcow w Polsce (zwanego dalej ,Centrum”), przeprowadza Komisja Konkursowa, powotana
przez Dyrektora Wojewddzkiej Biblioteki Publicznej (zwanej dalej ,WBP”), ktéry jest jej
Przewodniczgcym.

Il. ORGANIZATOR | CEL KONKURSU

1. Organizatorem Konkursu jest: Wojewodzka Biblioteka Publiczna im. E. Smotki w Opolu,
ul. Piastowska 18-19-20, 45-081 Opole

2. Odpowiedzialng za kontakt w sprawie przeprowadzenia Konkursu jest Weronika Wiese p.o.
Kierownik Centrum Dokumentacyjno-Wystawienniczego Niemcéw w Polsce, e-mail:
w.wiese@wbp.opole.pl.

3. Celem Konkursu jest wytonienie najlepszej identyfikacji wizualnej - logo w postaci znaku
graficznego i nazwy dla Centrum, charakteryzujacej sie jednoznacznym odniesieniem do instytuciji
oraz oddajagcej jej unikatowy charakter, spetniajgcej jednoczesnie role marketingowa
i informacyjna.

4. Wybrane logo bedzie przeznaczone w szczegodlnosci do celow: promocyjnych,
identyfikacyjnych, reprezentacyjnych, korespondencyjnych i bedzie wykorzystywane w zwigzku
z dziatalnoscig Centrum, a w szczegodlnosci umieszczone bedzie na: plakatach, ulotkach,
nosnikach elektronicznych i w Internecie, nosnikach reklamy zewnetrznej, gadzetach promocyjno-
reklamowych.

Ill. ADRESACI KONKURSU

1. Konkurs adresowany jest do wszystkich tworcow, ktdrzy z chwilg wystania projektow identyfikacji
na Konkurs ukonczyli 18 rok zycia.

2. Projekty moga by¢ realizowane i zgtaszane indywidualnie lub zespotowo.

3. Kazdy zgtaszajacy sie do Konkursu moze przedstawic¢ nie wiecej, niz dwa projekty Identyfikacji
wizualnej.



IV. WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

1. Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest: a) akceptacja i przestrzeganie Regulaminu, b)
dostarczenie projektow konkursowych zgodnie z wymaganiami, o ktérych mowa w Regulaminie, c)
dostarczenie wraz z projektem opracowanej identyfikacji wizualnej, prawidtowo wypetnionej
i podpisanej karty zgtoszenia konkursowego wraz z klauzulg o przetwarzaniu danych osobowych
(RODO), oraz z zaparafowanym na kazdej stronie Regulaminem, ktéry stanowi Zatgcznik nr 1 do
karty zgtoszenia. W przypadku pracy zespotowej karta zgtoszeniowa powinna by¢ podpisana przez
wszystkich biorgcych udziat w projektowaniu identyfikac;ji.

2. Nadestanie projektow konkursowych rownoznaczne jest z akceptacjg Regulaminu.
3. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu cztonkowie Komisji Konkursowe;.
4. W Konkursie mogg wzig¢ udziat tylko te projekty, ktére nie braty udziatu w innych konkursach.

5. Konkurs jest kodowany - zabrania sie podpisywania projektéw imieniem, nazwiskiem, inicjatami
oraz znakowania w jakikolwiek sposéb umozliwiajgcego identyfikacje autora.

6. Plik powinien by¢é nazwany dowolnym, wybranym przez Uczestnika hastem kodujgcym.
W przypadku zgtoszenia wiecej niz jednego projektu, kazdy z nich musi posiada¢ oddzielne hasto.

7. Do zgtoszonego projektu identyfikacji pracy uczestnik zatgcza: Karte Zgtoszeniowg z danymi
osobowymi i podpisem autora (autorow) projektu wraz z klauzulg informacyjng o przetwarzaniu
danych osobowych oraz zaparafowany na kazdej stronie Regulamin konkursu (zatacznik nr 1 do
Karty Zgtoszeniowej). Karta powinna by¢ zatytutowana wybranym hastem i dotgczona w postaci
skanu wypetnionego i podpisanego dokumentu.

8. Z chwilg wytonienia zwyciezcy Konkursu i przyznania mu nagrody Zwyciezca zobowigzuje sie
do przeniesienia na rzecz WBP, bez dodatkowych optat, autorskich prawa majatkowych do
wybranego projektu identyfikacji w zakresie: a) Jego utrwalania i zwielokrotniania bez ograniczenh
co do techniki, ilosci i wielkosci nakladu w celach promocyjnych, identyfikacyjnych,
reprezentacyjnych, korespondencyjnych w zwigzku z dziatalnoscig Centrum, a w szczegodlnosci z
wykorzystaniem na: plakatach, ulotkach, nosnikach elektronicznych i w Internecie, nosnikach
reklamy zewnetrznej, gadzetach promocyjno-reklamowych; b) Obrotu oryginatem albo jego
egzemplarzami; c) Adaptacji do potrzeb Centrum;

9. Organizator Konkursu zobowigzuje sie do nie wprowadzania zmian w wybranym projekcie
identyfikacji bez zgody autora, chyba, ze zmiany te bedg wynikac z koniecznosci, a autor nie miatby
stusznej podstawy im sie sprzeciwiac.

10. Uczestnik Konkursu przesyta projekt w rozmiarze 20x20 cm, 6x6 cm oraz 1x1 cm, w postaci
pliku elektronicznego otwartego nadajgcego sie do edyciji, programu CorelDRAW lub Adobe
Photoshop, Adobe llustrator, a takze zapisy plikow graficznych w TIF. Czcionki nalezy zamieni¢ na
krzywe. Zamiescic ksiege znaku.



V. WYMAGANIA, JAKIE POWINIEN SPELNIAC PROJEKT IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ

1. Projekt identyfikacji wizualnej powinien: a) nadawac¢ sie do jego réznorodnego wykorzystania
(papier firmowy, wizytéwka, materiaty biurowe codziennego uzytku, promocyjne, gadzety etc.), b)
komponowa¢ sie zarbwno na matym jak i duzym formacie oraz na formach ptaskich
i przestrzennych, c) sktada¢ sie ze znaku graficznego i nazwy, d) by¢ przedstawiony w wers;ji
kolorystycznej i czarno-biatej, e) by¢ zapisany jako plik otwarty nadajgcy sie do edycji
w programach CorelDRAW, Adobe Photoshop lub Adobe llustrator, a takze zapisany w formacie
TIF, g) by¢é wykonany w polsko-niemieckiej wersji jezykowej, h) zawieraé minimum dwa-trzy
przyktady wizualizacji, z zastosowania logotypu (np. na stronie internetowej, w reklamie prasowej).

2. Projekty mogg by¢ wykonane w dowolnej technice graficznej nadajgcej sie do wykorzystania
W sposob przedstawiony w pkt 1. W tym zakresie Organizator nie ma wymagan co do ksztattu,
koloréw i rodzaju czcionek uzytych w logo.

VI. TERMIN | MIEJSCE NADSYtANIA PROJEKTOW IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ
1. Projekty nalezy przesytac elektronicznie na adres: w.wiese@wbp.opole.pl

2. Termin nadsyfania projektow: do dnia 31 marca 2021 r. do godziny 15.00, decyduje data
wptyniecia.

3. Organizator konkursu nie ponosi odpowiedzialno$ci za ewentualne uszkodzenie pracy
konkursowej powstate w czasie przesyiki lub zaginiecie.

4. Organizator nie zwraca uczestnikom nadestanych prac konkursowych.
VII. KRYTERIA OCENY PROJEKTOW IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ

1. Projekty oceniane beda zgodnie z nastepujgcymi kryteriami: a) oryginalnosc¢ i ponadczasowosé
projektu, b) tatwosé¢ zastosowan znaku identyfikacji na réznych polach, c) czytelnosé
i funkcjonalnos¢, tatwos¢ konwersji na rézne media, d) walory artystyczne, e) tatwosé
zapamietywania i rozpoznawania znaku, f) szeroki zakres skali reprodukciji,

2. Za kazde z wymienionych kryteriow cztonek Komisji Konkursowej moze przyznac¢ punkty w skali
od 0-10. W przypadku remisu gtos decydujgcy przypada Przewodniczgcemu Komisji Konkursowej.

VIIl. OCENA PROJEKTOW , KOMISJA KONKURSOWA

1. Organizator powotuje 5-osobowg Komisje Konkursowg w skitadzie: a) Tadeusz Chrobak —
Dyrektor Wojewodzkiej Biblioteki Publicznej b) Agnieszka Kaminska - Dyrektor Departamentu
Kultury, Sportu i Turystyki w Urzedzie Marszatkowskim w Opolu c¢) Bernard Gaida -
Przewodniczacy VdG d) Rafat Bartek — Wiceprzewodniczacy VdG e) Alicja Schatton-Lubos —
zespot producencki Vidifilm.



2. Komisja Konkursowa kontroluje prawidtowos¢ przebiegu Konkursu oraz dokonuje oceny
projektow konkursowych.

3. Komisja Konkursowa dokonuje oceny projektéw konkursowych zgodnie z kryteriami oceny,
o ktérych mowa w pkt VII Regulaminu i wskazuje Laureata, ktéremu przyznana zostanie nagroda,

o ktérej mowa w pkt. IX niniejszego Regulaminu.

4. Laureat Konkursu zostanie powiadomiony telefonicznie, a takze e-mailem na wskazany adres
elektroniczny.

IX. NAGRODA

1. W wyniku Postepowania Konkursowego Komisja Konkursowa przyznaje jedng gtéwng nagrode
pieniezng w wysokosci 2.500 zt. (stownie: dwa tysigce piecset ztotych) brutto.

2. W przypadku laureata zespotowego, nagroda przewidziana w pkt. 1 nie podlega zwiekszeniu
i przyznawana jest w tej wysokos$ci na caty zespét.

3. Laureat Konkursu jest zobowigzany do zawarcia umowy przeniesieniu autorskich praw
majatkowych bezptatnie na czas nieograniczony na polach eksploatacji zwigzanych z dziatalnoscig

statutowg, promocyjng, marketingowg i reklamowa.

4. Nagroda pieniezna zostanie wyptacona na wskazany przez Laureata rachunek bankowy
w terminie 30 dni od podpisania umowy o przeniesienie autorskich praw majgtkowych.

5. Na Organizatora przechodzg nieodptatnie wszelkie prawa majgtkowe do utworu,
w szczegolnosci na polach eksploatacji zwigzanych z dziatalnoscig promocyjng, marketingowg

i reklamowg, w zakresie okreslonym w Umowie o przeniesieniu majgtkowych praw autorskich.

6. Przeniesienie autorskich praw majagtkowych do nagrodzonego utworu powoduje przeniesienie
na Organizatora wtasnosci oryginatu egzemplarza tego utworu.

7. Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ podawania do publicznej wiadomosci informaciji
o Laureacie Konkursu.

X. ROSTRZYGNIECIE KONKURSU.
1. Ogtoszenie wynikéw Konkursu nastgpi do dnia 20.04.2021 r.

2. Wyniki Konkursu zostang podane do wiadomosci publicznej za pomocg kanatéw komunikacji,
ktérymi dysponuje Organizator.

3. Procedura prac Komisji Konkursowej jest niejawna.

4. Decyzja Komisji Konkursowej o przyznaniu nagrody jest ostateczna i nie przystuguje od niej
odwotanie.



5. Komisja Konkursowa zastrzega sobie prawo odwotania Konkursu bez podania przyczyny, jak
réwniez prawo do nie rozstrzygniecia Konkursu (nie wytonienia Laureata), bez uzasadnienia.

XI. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za opdznienia wynikajace z realizacji ustug
pocztowych bgdz kurierskich, z ktérych korzysta¢ bedg uczestnicy Konkursu.

2. Organizator nie ponosi rowniez odpowiedzialnosci za dziatania oséb trzecich zwigzanych
z organizacjg Konkursu oraz za szkody spowodowane podaniem btednych lub nieaktualnych

danych przez uczestnikow.

3. Organizator konkursu dopuszcza mozliwos¢ ewentualnych modyfikacji zwycieskiego projektu,
przy wspotpracy z autorem, z poszanowaniem oryginalnej formy projektu.

4. W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie majg przepisy prawa



